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Crnucak AucepTanuja-I10KTOPCKUX YMETHHYKHX MPOjeKaTa a y KOjUMa je HACTABHK MEHTOP MJIM je 010 MeHTOp y nperxoanux 10 roquna

P.b. | HacnoB nucepramyje- JOKTOPCKOT YMETHUYKOT ITPOjeKTa Wme xananaata *npujaBjbeHa | ** omOpameHa

1.

*T'ognHa y K0j0j je AucepTanuja-T0KTOPCKH YMETHUYKH TIPOjeKaT MpHjaBJbeHA-IIPHjaBbEeH (caMo 3a TUCepTallije-I0KTOPCKE YMETHIUKE MPOjeKTe
Koje Cy y TOKY), ** ['omiHa y K0j0j je AucepTaiuja-I0KTOPCKA YMETHUYKH TpojeKaT on0pameHa (caMo 3a TUcepTalije-I0KTOPCKO YMETHHIKE
NPOjeKTe W3 paHujer MepHoja)

Karteropuzanuja nyéjukanuje HayYHHX paioBa U3 00J1aCTH AATOT CTYAUjCKOT MPOrpaMa npeMa KJIacH(PpUKALUjU pecOpHOT
MuHMCTApCTBA MPOCBETE, HAYKE M TEXHOJIOMIKOT Pa3Boja ay CKJIajy ca AOMYHCKHM 3aXTeBMMa CTaHAAp/a 3a JaTo noJbe (MUHUMAJIHO 5
He Buie ox 20)
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