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Број ЕСПБ:                                          6
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Циљ предмета:
Стицање знања у погледу дигиталног брендирања, развоја планова за брендове присутне у дигиталном свету, са
конзистентним онлајн садржајем као главним делом маркетиншке стратегије. Стицање техничких знања потребних
за изграду дигиталног бренда који ће привући пажњу циљане публике. 

Исход предмета:
Студенти  ће  бити  у  стању  да  разумеју  контекст  дигиталног  брендирање.  Овладавање  знањима  о  потребним
елементима веб-сајта који подржавају бренд на Интернету. Способност дефинисања и имплементације стратегије
развоја дигиталног бренда. Разумевања значаја дигиталног ангажовања купаца на сајтовима и осталим дигиталним
интерфејсима свог дигиталног бренда. 
Садржај предмета:  
Теоријска настава
Контекст дигиталног брендирања и показатељи учинка; Елементи дигиталног брендирања; Доследност у садржају
приказаном публици на интернету; Позиционирање бренда у дигиталном добу; Онлајн сегментација за потребе
брендирања; Разумевање основа веб-сајта који подржава бренд; Укључивање циљне групе; Основне софтверске
технологије  неопходне  за  снажно  присуство  бренда  на  Интернету;  Функционалност  веб-сајтова;  Емоционални
утицај брендираних веб-презентација.
Практична настава: Вежбе, Студије случаја, Семинарски рад.
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Број часова активне наставе: 75 Теоријске наставе: 30 Практичне наставе: 30 Студијски
истраживачки рад: 15 

Методе извођења наставе:  
Предавања, семинари, презентација и дискусија о радовима студената, појединачне и групне консултације.
Оцена знања (максималан број поена 100)
Предиспитне обавезе Поени Завршни испит Поени
Активност у току предавања 10 Усмени испит 30
Презентација на часу/дискусија 15
Колоквијуми 20
Семинарски рад 25


